
Das 1. Heidelberger DialogForum für
ZielgruppenStrategien hat Format:
■  2-tägige Veranstaltung im außergewöhnlichen, futuristischen

Ambiente der Print Media Academy, Heidelberg  

■  Praxisorientierte Vorträge hochkarätiger Referenten 
aus unterschiedlichen Branchen mit anschließenden 
Diskussionsrunden

■  Ausgesuchter Teilnehmerkreis von Entscheidern 
aus Marketing und Kommunikation

■  Socializing und Networking 

■  Kulturelles Rahmenprogramm mit Dinner am Abend 
des ersten Tages: Ein Event für alle Sinne

■  Nach Abschlussdiskussion lockerer Ausklang der 
Veranstaltung mit einem gemeinsamen Mittagessen 
am zweiten Tag

Eine Veranstaltung in Kooperation mit der 
Print Media Academy

Wir unterstützen Sie bei der Hotelzimmer-Buchung.
In folgenden Hotels haben wir Kontingente reserviert. Bitte kreuzen Sie auf der 
Fax-Antwort Ihr gewünschtes Hotel an.

Holländer Hof, ca. 135,- € / EZ pro Nacht,  Hackteufel, ca. 115,- € / EZ pro Nacht, 
www.hollaender-hof.com  www.hackteufel.de

Weißer Bock, ca. 120,- € / EZ pro Nacht Goldener Falke, ca. 85,- € / EZ pro Nacht
www.weisserbock.de www.goldener-falke-heidelberg.de

Weitere Hotels auf Anfrage unter 0 62 21-80 89-121

Wir freuen uns auf Ihre Teilnahme.
 

Heidelberger DialogForum 
für ZielgruppenStrategien

Die Kompetenz der Veranstalter.

Sinus
Der Spezialist für psychologische und sozial-
wissenschaftliche Forschung und Beratung.

Sinus entwickelt Strategien für Unternehmen und 
Institutionen, die den soziokulturellen Wandel als 
Erfolgsfaktor nutzen. Mehr als drei Jahrzehnte 
Erfahrung bei der Erforschung der Verbraucher-
psychologie, der Lebensstile und des gesellschaft-
lichen Wandels haben die innovativen Metho-
den, die Forschungsprogramme und das 
strategische Know-how von Sinus geprägt. 
Im Fokus der Expertisen und Strategien stehen 
dabei insbesondere: 

■ Marktpsychologie  

■ Lebenswelten (Sinus-Milieus®)

■ Wertewandel, Trends und Zukunftsszenarien

■ Alltagsästhetik

microm
Einer der führenden Anbieter für Consumer 
Marketing.

Die Schwerpunkte der Geschäftsaktivitäten liegen 
auf Kunden- und Marktstrukturanalysen sowie der 
Optimierung von Maßnahmen für ein innovatives 
Zielgruppenmarketing von der Neukundengewin-
nung über die Kundenbindung und Kundenwert-
steigerung bis hin zur Kundenreaktivierung.

■  Zielgruppenqualifi zierung und -segmentierung, 
Kundenstrukturanalysen für das Marketing

■  Standortoptimierung und -qualifi zierung

■  Erschließung von Zielgruppen und Lebensstilen 
aus Marktforschung sowie Marktmediastudien 
für die operative Marketingpraxis

Eine Veranstaltung der Spezialisten für 
ZielgruppenStrategien Sinus und microm
in Kooperation mit der Print Media Academy

Digitalisierung und
Wertewandel

Am 7. und 8. Oktober 2010 
in der Print Media Academy, 
Heidelberg

1.TIPP!

100.- €Frühbucher-Rabatt 
bis 30. 7. 2010
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