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Der microgeographische Ansatz

Wissenschaftlicher Hintergrund: Besonderheit microm Daten:

kleinraumig,

Gleich und gleich gesellt sich gern
< < J flachendeckend und reprasentativ

Nachbarschaftsprinzip Bottom Up
Nach dem Prinzip der sozialen Far kleinraumige Nachbarschaften werden
Segregation entstehen kleinrdumige Daten gesammelt und zu einem
homogene Nachbarschaften. reprasentativen Gesamtbild

zusammengefugt.
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Prozess der Datenentwicklung

Raumliche Daten Inhaltliche Daten microm

Daten
Zellbildung Datenquellen

. A , z.B. Creditreform-Gruppe,
Gruppierung strukturahnlicher Hauser Marktforschungsdaten, amtliche

zu Zellen mit mind. 5 Haushalten Quellen, Wirtschaftsunternehmen,
Geoinformationen

Datenaggregation

,Einzéhlen* bzw. Aggregation der

anonymisierten Daten in die Qualitatskontrolle
raumlichen (Geo-)Ebenen

Abgleich mit amtlichen Referenzverteilungen
Test auf rdumliche Plausibilitat
Vergleich mit Markt-Media-Studien
Validierung an Paneldaten (SOEP)
Uberprifung der Datenkontinuitat
Redundanz und Widerspruchsfreiheit

Datenentwicklung

+ Kombination der Rohinformationen zu i.d.R.
komplexen microgeographischen Variablen durch
den Einsatz div. multivariater statistischer
Verfahren wie Clusteranalysen,
Hauptkomponenten- bzw. Faktorenanalysen,
lineare und nicht-lineare Regressionsverfahren,
Neuronale Netzwerkalgorithmen oder generische

Scoringmodelle
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Entwicklung der microm Geo Ebenen

elle & 460 HH / PLZ8 & 500 HH

StraBenabschnitt
@ 27 HH

Microzelle mind. 5 HH, @ 7,5 HH
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Entwicklung der microm GEO-Ebenen

am Beispiel der Variable microm Status”*

Alle Gebaude in einer Zelle werden o .
der gleichen Klasse zugeordnet: Wahrscheinlichkeitswert Status

Anonymisierte Personen- und e
Haushaltsdaten: ‘ ‘ ‘ ' assifikation

» Akademischer Titel

Status

1 niedrigster Status

* Beteiligungen an Unternehmen

weit unterdurchschnittlicher Status

* Selbstandige
* Berufe
*SOHO's

leicht unterdurchschnittlicher Status

durchschnittlicher Status

schnittlicher Status

PKW Daten:
« KW Klassen

* Neuwagen

* Luxus-Klasse
KBA-Zelle >= 20HH

Grobraumige Daten:
* Arbeitslosenquote

» Kaufkraft
*fiktive Darstellung
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Kontakt ~ microm
Micromarketing-Systeme und Consult GmbH

Telefon +49 (0)2131 109-701
E-Mail info@microm-online.de
URL www.microm-online.de
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