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Der Erfolg nach nur 3 Jahren:

lediglich 5% der Grundstiicke
sind bislang nicht verkauft oder
reserviert

Die Herausforderung ,Durch die microm

» Die Vermarktung von ehemals 136ha landwirtschaftlich genutzter Analyse wussten
Flache als erschlossene Baugrundstiicke an ca. 3.500 neue wir genau auf
Bewohner trotz nicht optimaler Verkehrsanbindung :

welche Milieus wir

o, 1 o,
10% reserviert 5% offen uns konzentrieren

, mussten
Das Ziel
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» Nachfragegerechte Differenzierung des Haus- und Wohn-
angebotes um unterschiedliche Zielgruppen zu gewinnen ':j‘_nfordenéngen
» Zugige VerauBerung der Grundstlicke mit einer nachhaltigen Bz =l e >
Wertsteigerung fiir die Firma AMAND als Investor Wohnraum stellen.

Die LOsung

» Analyse der Milieustruktur und des Nachfragepotenzials im
Einzugsgebiet nach microm Geo Milieus

» Schaffung einer profilierten Standortmarke und 9 Themenquartieren
durch strikte Beriicksichtigung milieuspezifischer Anspriche an
Wohnquartiere nach Lebens- und Gestaltungsstilen

» Milieus sind in der Architektur begehbar und im
Nachbarschaftsverhalten erlebbar geworden

mehr zu dem Projekt: www.prima-colonia.de und www.wahrZeichen.com
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