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Der Erfolg : Die Herausforderung ~Auf Basis der
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300 € - Das Ziel hauser und eine
» Nachfragegerechte Differenzierung des Haus- und Wohn- soziale Qualitat um-
040 € angebotes um hohe Qualitat und Vermarktungsdruck zu erzeugen zusetzen. Steigende
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Die Losun :
200 €- 190¢€ Anal dg Miliowstrukiur und des Nachf onials | Kundenzufrieden-
» Analyse der Milieustruktur und des Nachfragepotenzials im oo “
Einzugsgebiet nach microm Geo Milieus® hlelt sind der Lohn.
» Schaffung einer profilierten Standortmarke, 4 Themenquartiere
mit drei abgestimmten Baustilen unter strikter Berlicksichtigung L~
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Nachbarschaftsverhalten erlebbar geworden: Markenidentifikation!

mehr zu dem Projekt: www.mein-kleines-paradies.de und www.wahrZeichen.com
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